Навчальна дисципліна

«Статистика ринку товарів та послуг»

Для спеціальності Маркетинг

Мета: формування у майбутніх фахівців теоретичних знань та практичних навичок статистичної оцінки економічних явищ і процесів суспільного життя, оволодіння методами статистичного аналізу.

Змістові модулі:
Модуль 1. Теорія та категорії статистики ринку товарів та послуг.

Модуль 2. Методологія та система показників. 

Навчально-методичне забезпечення: НМКД – робоча програма, тексти лекцій, плани семінарських та практичних занять, пакет розрахунково-аналітичних завдань, тести. В наявності електронний варіант.
Мова викладання: українська, російська.

Статус: за вибором

Курс: 2

Семестр: 4.

Форми та методи навчання: лекції, практичні та семінарські заняття, ситуації, розрахунково-аналітичні завдання, блоки логічно-структурних тем, дискусії, тестування, самостійна робота студентів контрольна робота 1Р
Форми організації контролю знань, система оцінювання: 

Залік – 4 семестр

Залік: 60 % – модульний контроль (2), контрольна робота 1Р

 40 % – підсумковий контроль: екзаменаційна робота в письмовій формі (2 ак. години)

Оцінювання відбувається за чотирьохбальною шкалою та шкалою ЕСTS. 

Попередні умови для вивчення: навчальні дисципліни – “Макроекономіка“, “Мікроекономіка“, «Статистика».

