
Навчальна дисципліна: ВСТУП ДО ФАХУ  
(спеціальність «Менеджер зовнішньоекономічної діяльності») 

 
Статус: нормативний 

Курс: 1 

Семестр: 1 

Опис дисципліни 
Мета: ознайомлення студентів з особливостями майбутньої професії, її 

змістом та завданням управлінської діяльності, роллю керівників різних 
рівнів в управлінні сучасними підприємствами, особливостями організації 
підготовки фахівців з менеджменту 

Завдання:  ознайомити студентів зі сферою їх майбутньої професійної 
діяльності, переліком основних типів підприємств; довести до відома 
студентів перелік посад, що може обіймати випускник даного професійного 
спрямування на підприємствах 

Змістовні модулі: 
Модуль 1. Місце та роль фахівця з менеджменту зовнішньоекономічної 

діяльності в сучасній економіці 
Модуль 2. Складові професії менеджера-адміністратора за професійним 

спрямуванням «менеджмент ЗЕД»  
 

Форми та методи навчання: лекції, практичні заняття, екскурсії, ділові 
ігри, дискусії, тестування 

Форми організації контролю знань, система оцінювання:  
іспит – 2 семестр.                                                                                                                                                                                 
Іспит: 60% – модульний контроль, 

            40 % – підсумковий контроль: екзаменаційна робота в письмовій 
формі (3 ак. години) 

Оцінювання відбувається за чотирьохбальною шкалою та шкалою ЕСTS. 
Критерії оцінки знань наведені в робочій програмі 

Навчально-методичне забезпечення: УМКД – робоча програма, 
тексти лекцій, плани практичних занять, тести, ситуації. 

 
Мова викладання: українська, російська. 
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